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charity: water

They came together as a community and built the road
that would Bring clean water to their village.
WatEh'the video and see their story

B PLAY VIDEOQ

DOMNATE

We're a non-profit organization on a mission to bring clean and safe

drinking water 1o every person on the planet. Join us

SPONSOR A R START A LEARM ABOUT
WATER PROJECT FUNDRAISING CAMPAIGHN THE WATER CRISIS

We've funded 9,458 water proje

Here are three thing

s In 20 countries

us different.

LEARN ABOUT QUR WORK



http://www.charitywater.org/

l’association Charity:water a été fondée en 2006 et compte 66
salariés.

Depuis cette date, elle a récolté 100 millions de dollars, et
financé 9 400 projets. Elle se concentre exclusivement sur la
problématique de 1'acces a 1l’eau dans les pays en
développement.

son fondateur revient dans cet entretien sur différentes
spécificités de son organisation, et notamment sur des aspects
liés a la collecte.

On retrouvera_ici 1’intégralité de 1’entretien

Un modele différent

Dés le départ, nous avons voulu que la totalité de l’argent
collecté via notre plateforme soit entiérement dédié au
financement des projets que nous menons. Ainsi, chaque
microdon contribue réellement au financement d’une
installation. Les colts liés a l’opérationnel sont, de leur
coété, entiérement pris en charge par l’apport financier
d’investisseurs privés tels que Jack Dorsey (Twitter) ou
encore Sean Parker (Napster, Facebook). Autre élément
important, nous souhaitions que le donateur puisse se rendre
compte de maniére trés concrete de l’utilisation qui était
faite de son argent et de son impact sur la vie des
populations locales.

Un reporting détaillé sur chaque projet

Le programme Dollard to Project permet aux donateurs de voir
exactement ou sont passés chaque dollar qui a été dépensé
pour un projet. Nous mettons également a leur disposition
les coordonnées GPS de chaque installation ainsi que des
photos du travail réalisé dés que le projet arrive a son
terme. Notre modele repose sur une totale transparence.

La présence sur les réseaux sociaux
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Notre présence sur les réseaux sociaux et notre attitude
trés « early adopter » a fait dés le début partie intégrante
de notre ADN. En effet, dés qu’un nouveau réseau social fait
son apparition, nous l’essayons de maniére presque
systématique, avec plus ou moins de succés selon les cas.
Nous avons, par exemple, été l’une des premiéres marques a
ouvrir un compte sur Instagram. Nous sommes également 1’une
des rares organisations a but non-lucratif a dépasser le
million de followers sur Twitter.


https://twitter.com/charitywater

